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APRESENTACAO

0 estabelecimento da politica editorial do Ibama é decisivo para a organizagao
e o disciplinamento da atividade de edigdo, bem como para a racionalizagdo dos seus
produtos editoriais, instrumentos estratégicos para a interagdo com a sociedade e as
tomadas de deciséo.

Ao longo dos anos, o Ibama tem se destacado pelo expressivo nimero de pu-
blicagdes editadas, pela qualidade técnica das obras disponibilizadas ao publico e pelo
tratamento editorial dado as informacdes nelas contidas.

Para tanto, com o objetivo de tornar o processo editorial mais agil, racio-
nal, econdémico e transparente, foram desenvolvidos procedimentos, fluxos, padrdes,
diretrizes e principios embasados nas boas praticas e normas que regem essa ativi-
dade na area publica, a serem adotados em todas as publicagdes do Ibama de forma
sistematica, ética e igualitaria.

A instituicdo formal desta politica constitui ferramenta essencial de apoio as
acoes e aos projetos desenvolvidos e ou apoiados pelo Orgéo para 0 cumprimento de
sua missao e oferece os instrumentos necessarios para maior eficiéncia e eficacia na
producdo e circulagao do conhecimento produzido.

Esta politica expressa a necessidade de transparéncia na selegao das obras a
serem publicadas pelo lbama, nas quais devem ser priorizados o interesse publico, cole-
tivo e social, a diversidade e a relevancia dos temas abordados e a consonancia com os
objetivos institucionais e da Administragao Piblica, bem como a clareza de objetivos e de
linguagem adequados a cada publico e produto, aliados ao correto tratamento editorial.

A adogao desta politica visa ainda proporcionar amplo acesso as informagoes
e ao conhecimento gerados pelo Instituto, na busca pela preservagao e conservagao
dos recursos ambientais e do meio ambiente, bem como contribuir com as politicas, as
prioridades do setor e 0 intercambio institucional.
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1 INTRODUCAO

Este documento objetiva disciplinar e regulamentar a aplicacdo dos proce-
dimentos, principios e preceitos estabelecidos nos anexos | e Il da Portaria n® 1/2013,
relativos a politica editorial e ao Comité Editorial do Ibama.

Destina-se a facilitar sua aplicagdo nos projetos, planos e produtos editoriais
do Ibama e, ao mesmo tempo, mativar e orientar os autores na elaboragao de seus tra-
balhos, com a finalidade de atingir o objetivo maior do Orgdo nessa érea: disseminar o
conhecimento e a producéo cientifica e técnica sobre 0 meio ambiente, proporcionando
a elaboragéo de produtos de qualidade e que atendam as reais demandas e prioridades
do Ibama e do meio ambiente.






Instituto Brasileiro do Meio Ambiente e dos Recursos Naturais Renovaveis

2 ANTECEDENTES

A atividade editorial no Ibama teve inicio com a criagao do Instituto em 1989
e resultou da fuséo dos setores de editoragao dos drgaos que lhe deram origem. Desses,
destacaram-se as atividades do Instituto Brasileiro de Desenvolvimento Florestal (IBDF) e
da Superintendéncia do Desenvolvimento da Pesca (Sudepe), que possuiam publicaces
regulares e reconhecidas entre a comunidade cientifica, como a Revista Brasil Florestal,
os boletins do Centro de Pesquisa e Extensdo Pesqueira do Nordeste (Cepene) e do
Centro Nacional de Pesquisa e Conservacgao de Peixes Continentais (Cepta), e as séries
de publicacdes dos resultados de pesquisa do Programa de Pesquisa e Desenvolvimento
Pesqueiro do Brasil (PDP) da Sudepe.

Inicialmente, as atividades de editoragdo do Ibama foram desenvolvidas
pela Divisdo de Divulgacéo Técnico-Cientifica (Ditec) do Departamento de Divulgacao
Cientifica (Dedic) da, entdo, Diretoria de Pesquisa do Ibama (Dirped).

De acordo com o art. 50 do regimento interno do |lbama, aprovado pela
Portaria n° 445, de 16 de agosto de 1989, competia ao Departamento de Divulgacéo
Cientifica coordenar a elaboracdo do Programa Nacional de Divulgacao Técnico-
Cientifica em Meio Ambiente e Recursos Naturais, por meio da Ditec, que tinha como
atribuicoes:

a)  executar e promover a elaboracao de produtos e a condugéo de atividades
destinadas a veiculagdo de informagoes cientificas e tecnoldgicas,
visando ao avanco do conhecimento e a compatibilizagao do uso do meio
ambiente e dos recursos naturais renovaveis, com a sustentabilidade
desses recursos, bem como a preservagéo e a melhoria da qualidade
ambiental.

b)  promover a elaboracéo de materiais técnico-cientificos de divulgagao de
resultados de estudos, pesquisas e experimentos de valorizagao do meio
ambiente e dos recursos naturais renovaveis.
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Essa fase inicial foi marcada por significativo nimero de publicacdes editadas
sob o selo Edigdes Ihama (mostrado a seguir), que alcangou grande Sucesso e repercussao
entre as publicagoes oficiais e 0 pablico dvido por informacoes na &rea de meio ambiente.

Y

IBAMA
Preocupada com a sistematizagdo, normatizagao, qualidade e racionalizagao
do processo editorial e das publicacoes do Instituto, bem como com a necessidade de
potencializar o desempenho do Ibama na sua tarefa de promover maior interagao com
a sociedade e de divulgar o conhecimento e as informagdes por ele geradas, a Ditec
propds a criacdo de um comité editorial, que, apesar de instituido, nao foi implementado.

Nesse sentido, foi procedido o cadastramento das Edigdes Ibama no
International Stantard Book Number (ISBN) e International Standard Serial Number
(ISSN), sistemas internacionais padronizados que identificam numericamente os livros
e as publicagdes seriadas, segundo o titulo, o pais e a editora, individualizando-os por
edicao, cujos sistemas sao convertidos em codigos de barras, que eliminam barreiras
linguisticas e facilitam a circulagao e comercializagao das obras publicadas.

0 setor contava com orcamento proprio para o desenvolvimento das
atividades e, mesmo dispondo de reduzido quadro de profissionais especializados
em editoracgao, a producao editorial era significativa e se destacava entre os editores
oficiais e seus publicos, como pode ser constatado no catélogo de publicagdes no
endereco www.ibamanet.gov.br. Por contar com orcamento para esse fim, era possivel
estabelecer um plano de trabalho para o setor, que contemplava as publicacées de
todo o Ibama, embora nem sempre esse plano fosse seguido em sua totalidade ou
embasado em decisoes de um conselho editorial.

As Edicoes Ibama publicavam inicialmente apenas a produgao técnico-
cientifica do Orgéo, resultante dos seus planos, projetos, programas e acées. SO mais
tarde passou a abranger outras contribuicoes da area de meio ambiente de outras
instituicoes. O catalogo do Ibama era constituido de publicacdes avulsas e seriadas que
tratavam de temas especificos da &rea de meio ambiente, com abordagens técnicas,
cientificas e educativas dirigidas aos diferentes publicos do Instituto e da area de meio
ambiente.
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A divulgacéo da producéo editorial do Ibama era feita, sobretudo, em eventos
da area de meio ambiente e nas feiras de livios em todo o Pais.

Em seus primeiros anos de atividades, as Edigbes lbama cumpriram relevante
papel na divulgagao do conhecimento cientifico produzido pelo Orgéo, abriram caminhos e
ofereceram ao cidadao, aos gestores ambientais e a comunidade cientifica alternativas de
conhecimentos essenciais para a preservagao, conservagao e gestao do meio ambiente.

A partir de 2003, com a reestruturacéo do Ibama, a Ditec foi extinta e suas
atividades incorporadas ao Centro Nacional de Informagao Ambiental e Editoracao (Cnia),
conforme o Regimento Interno do Ibama.

Em razdo das constantes mudangas estruturais e administrativas do Instituto,
as atividades de divulgacao técnico-cientifica do lbama ndo conseguiram acompanhar
a evolucdo e o0s avancgos tecnoldgicos dos processos de producdo e divulgacéo do
conhecimento e da informagao.

Contudo, o Ibama sempre esteve ciente de que a comunicacao, em geral, e a
atividade de divulgacao técnico-cientifica, em particular, desenvolvida de forma criteriosa,
racional, profissional e institucionalizada, séo ferramentas vitais para o cumprimento de
sua missao, objetivos e prioridades.

Nesse contexto e consubstanciada no diagndstico das atividades editoriais
e nas consideragoes a seguir, foi estabelecida a politica editorial do Ibama, que
compreende, em esséncia, a definicdo de objetivos, diretrizes, principios, competéncias
e procedimentos relativos a producéo e divulgacdo do conhecimento e da informagao
gerados pelo Instituto, em todas as unidades no Pais, bem como a qualificacdo e a
legitimidade do processo editorial e suas agoes.

Esta politica editorial esta pautada na importdncia e necessidade de
tornar pUblica a informacéo e o conhecimento gerados e facilitar seu acesso por
seus publicos interno e externo. Resulta, ainda, da necessidade de explicitacao
das responsabilidades e atribuigdes dos autores e da area editorial, em decorréncia
da dispersao de recursos e iniciativas nessa area, no que diz respeito as tarefas
de elaborar e processar as informagoes disponiveis e de recombina-las, para gerar
outras informacdes e produtos de qualidade (impressos e eletronicos), essenciais
aos processos estratégicos do Ibama, a melhoria das tomadas de decisdo e ao
estabelecimento de medidas e metas.

11
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Considerando que a divulgacédo cientifica € uma atividade especializada no
tratamento e divulgagao do conhecimento e informagdes que requer competéncias e
instrumentos especificos para seu desenvolvimento e sua implementacao, esta politica

compreende:

a)

b)

c)

d)

reestruturacao e reorganizacao do setor de editoragao do Cnia, que é seu
executor, pois, regimentalmente, é responsavel por tais atividades no
lbama;

instituicao do comité editorial, 6rgao normativo, consultivo e deliberativo
das atividades editorias no Ibama, cujas atribuicbes e composi¢éo estao
discriminadas no Anexo Il da Portaria Ibama n°® 1/2013;

estabelecimento do planejamento editorial anual integrado para todo
o lbama, que contempla: a) estudo de racionalizagdo e definicdo dos
produtos editoriais do Instituto, a ser feito pelo Cnia e aprovado pelo Comité
Editorial; b) apresentagdo de propostas de publicacbes e prioridades
de todas as areas e setores especificos do Ibama, com definicao de
objetivos, justificativas, fonte de recursos e prazo de execugao que serao
analisados, consolidados e aprovados pelo Comité Editorial e que resultara
no estabelecimento do plano anual de atividades do Cnia;

elaboracao do manual de editoragao, que estabelece procedimentos
basicos e uniformes ao processo de producdo editorial, tratamento
dos direitos autorais e aos elementos e caracteristicas (essenciais,
facultativas e obrigatdrias) dos produtos editoriais do Ibama, das
sistematicas e estratégias de distribuicao e divulgacéo, bem como de
contratagdo dos servigos de impressao.

Esses instrumentos explicitam os objetivos e os procedimentos a serem
adotados, institucionalizam e sistematizam as iniciativas e procedimentos editoriais, e
aperfeicoam o processo de gestao editorial no lbama.

Para tanto, € necesséria, ainda a atualizagdo constante dos profissionais
envolvidos na atividade e do suporte tecnoldgico para a execugéo desta politica.

12
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0 estabelecimento da politica editorial do Ibama:

D4 suporte a tomada de decisdes da area gerencial, dos pesquisadores e
técnicos do Ibama e demais 6rgaos do sistema de meio ambiente;

Facilita a comunicacao entre gestores, técnicos, pesquisadores e diferentes
publicos do Orgao.

Contribui, sobremodo, para a racionalidade, a objetividade e a clareza na
comunicacao das mensagens dirigidas aos seus publicos, com vistas ao
desenvolvimento de programas e agdes voltadas para a participacdo da
sociedade na preservacao e conservagao do meio ambiente.

E imprescindivel na prestagéo de contas dos trabalhos realizados e dos
recursos puUblicos investidos na area e no registro de suas atividades mais
importantes.

Zela pelo cumprimento das normas editoriais e de comunicagéo do Governo
(Ministério do Meio Ambiente e Presidéncia da Republica) e do Instituto,
para que as publicagoes atinjam seus objetivos e sejam coerentes com a
politica de comunicacao.

Assegura que os produtos editoriais (livros, revistas, jornais, boletins,
obras seriadas e instrumentos de divulgagao) contemplem os elementos
minimos de identificacao das publicagoes oficiais, em termos de objetivos,
finalidade, tipo de publicacao, linguagem, padronizagao etc.

Legitima e qualifica o processo editorial, potencializa o desempenho
institucional e o uso adequado dos produtos editoriais.

13
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3 DIAGNOSTICO DA ATIVIDADE EDITORIAL

As atividades de geragdo, integracéo e disseminagao sistematica de informa-
cOes e conhecimentos relativos ao meio ambiente, nas quais estao incluidas as de gestao
dos processos e produtos editoriais estdo a cargo do Centro Nacional de Informacgao
Ambiental (Cnia), como previsto no atual regimento do Ibama.

Cabe ressaltar que das fases que compdem o processo editorial, ou seja, a de
producao editorial (ou pré-industrial), a de producéo gréfica (industrial) e a de promocao
e distribuicdo (p6s-industrial), no Ibama, a editoracdo compreende basicamente a de
producao editorial. A fase de producéo gréfica é feita por meio da contratagao de servicos
de terceiros.

Até a execucao desta politica editoral, embora o regimento interno estabe-
leca que essa atividade € de competéncia do Cnia, diversos setores do Orgéo vinham
publicando indiscriminadamente livros, jornais, periédicos, manuais, cartilhas etc.,
sem:

— obedecer as normas minimas de editoracao;

— conter 0s necessarios registros das publicacdes no ISSN e ISBN, que Ihes
dao existéncia;

— apresentar os elementos minimos (ou sua correta apresentacao) necessa-
rios a identificacéo da obra, do autor e de seu editor, imprescindiveis para
a recuperacao das informagdes acerca da obra, pelos bancos de dados ou
de quem dela necessitar;

— conhecer o Cnia, responsavel, regimentalmente, pela atividade editorial do
Instituto;

— ter cuidado no trato dos direitos autorais.

Isso acarreta sérios problemas ao desenvolvimento e a divulgacao das ativida-
des técnicas, cientificas e educativas do Ibama, pois:

- impossibilita o conhecimento da producao cientifica do Orgao e seu corre-
to levantamento;

15
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redunda em dispersao, duplicidade de esforgos, iniciativas e recursos, po-
dendo ocorrer que um mesmo assunto, tema ou obra sejam publicados
por dois setores, concomitantemente;

inviabiliza os esforcos de proceder a padronizacao, racionalizagao e norma-
tizacdo das obras editadas, visando a economia das edicoes e a criagéo
de uma identidade visual dos seus produtos editoriais, associadas a uma
imagem de credibilidade no trato das informagdes técnico-cientificas, bem
como a indexacgao dos periddicos nas bases de dados de instituicbes que
cadastram e divulgam a producéo cientifica nacional e estrangeira, e sua
inclusdo em bibliografias especializadas e catalogos de publicagoes;

quebra o ciclo de circulagao das informagdes cientificas e técnicas, essen-
ciais ao desenvolvimento do conhecimento cientifico da area;

congestiona atividades e prioridades, ndo cumpre prazos e promove atrasos nas
entregas dos trabalhos e, fatalmente, prejuizos na qualidade do produto final.
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4 Do TRABALHO REALIZADO PELAS EDICOES IBAMA

0 setor de publicagoes do Ibama, conhecido internamente e externamente
como Edicoes Ibama, tem prestado relevantes e imprescindiveis servigos a todas as
unidades, projetos e programas desenvolvidos na sede do Instituto e nas suas unidades
descentralizadas nos estados, por meio da producéo de diferentes produtos editoriais
(impressos e eletronicos), a custo zero para essas unidades, o que representa significa-
tiva economia de recursos.

Vale ressaltar que os custos editoriais de uma publicacdo sao altissimos
e sua execucao requer profissionais qualificados e especializados na preparacao dos
originais de cunho técnico e cientifico. Esses profissionais sao raros no mercado e 0
Ibama tem o privilégio de contar com uma equipe, ainda que reduzida em relagao ao
volume e & demanda de trabalho, com vasta experiéncia nesta complexa atividade, que
tem lutado valorosamente e com compromisso, a despeito das dificuldades enfren-
tadas, sobretudo financeiras, para sistematizar o processo de produgao e divulgacao
técnico-cientifica.

As atividades das Edigoes Ibama, voltadas inicialmente para a divulgagéo im-
pressa, tém procurado acompanhar a evolugdo dos meios de comunicagéo, abrir seu
leque de opcoes e utilizar a internet na divulgacao de seus produtos — para consulta e
aquisicao. As Edicoes Ibama, que s6 publicavam o trabalho da Casa, passam a viabilizar
a publicacao de outras obras que tratam do meio ambiente.

Em seus primeiros anos de existéncia, na busca incansavel de ampliagéo das
condigOes e alternativas para a discussdo multidisciplinar de temas ambientais, inau-
gurou uma livraria e estabeleceu parceria com instituicoes ligadas ao meio ambiente e
outras editoras, para a divulgagao da sua producao editorial, e se firmou no meio editorial
plblico e privado, conquistando o respeito e a aceitacao no mercado editorial pela quali-
dade e conteldo de suas obras.

As publicages do Ibama tornaram-se bem-aceitas e procuradas em eventos
como a Bienal do Livro do Rio de Janeiro e de Séo Paulo, e contribuiram, significativa-
mente, para o fortalecimento da imagem institucional do Orgéo entre o grande publico e
a comunidade cientifica nacional e internacional.

17
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A despeito dos problemas enfrentados ao longo de sua existéncia, as Edicdes
lbama tém possibilitado ao Governo Federal economia significativa aos cofres publicos,
pois 0 custo e a valoracdo do trabalho técnico, artistico e criativo de sua equipe sao
inestimaveis, e a contratacao desse tipo de servico, quase sempre, resulta em insuces-
s0, ndo alcangando a qualidade e o0s objetivos requeridos, em razéo da especificidade e
complexidade do processo editorial.

18
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5 SITUACAO ATUAL E PERSPECTIVAS

As Edicoes Ibama enfrentam, hoje, como as demais editoras publicas, proble-
mas decorrentes da propria conjuntura do Servigo Publico, que tem dificuldades de acom-
panhar os rapidos e constantes avancos tecnoldgicos que ocorrem na area informacional
e as mudancas organizacionais processadas no Orgéo.

As tentativas de disciplinar e sistematizar a produgao e circulagdo do co-
nhecimento e das informagdes geradas remontam aos primeiros anos de existéncia da
atividade editorial no Ibama, com a instituicao, em 2005, do primeiro comité editorial.

A fim de solucionar tais problemas, fortalecer o processo de gestao editorial e
estimular a producao técnica, cientifica, educativa e de divulgacao do Instituto, € que foi
instituida esta politica editorial, que engloba o estahelecimento de diretrizes e principios,
a sistematizacao e a normatizacao dos procedimentos editorias a serem adotados pelo
Instituto em todas as suas unidades.
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6 IMPORTANCIA DA ORGANIZACAO E DO PLANEJAMENTO DA
ATIVIDADE EDITORIAL

A organizacéo e o planejamento da atividade editorial evitam:

* Produgao de publicagdes sem qualidade, sem o devido trato editorial e
dos direitos autorais, bem como de preceitos éticos.

» Dispersao e ma aplicacao dos recursos.

* Descumprimento de normas editoriais e elementos imprescindiveis a
identificacéo das obras publicadas, do autor e de seu editor, que resul-
tam em dificuldades na recuperacao e preservacao das informagdes/pro-
dutos editoriais pelo plblico a que se destinam e pelas bases de dados
de informacdes do meio ambiente em geral, sobretudo daquelas que o
Ibama é considerado como centro cooperante no Brasil e no exterior.

* Duplicacéo de esforgos.

» Estabelecimento de tiragens e distribuicao inadequados e ineficientes,
que redundam em encalhe e ou necessidade de novas tiragens que en-
carecem 0s custos editoriais.

» Perda da capacidade de avaliacéo.
e Nao atendimento das prioridades do Ibama.

* Pouca visibilidade institucional e perda da credibilidade e respeitabilidade
conquistadas ao longo dos anos.

* Pouca contribuicdo na preservagao e promog¢ao do meio ambiente.

* Insatisfacdo dos pesquisadores/autores com a qualidade e visibilidade de
suas obras.

*  Prejuizos para os usuarios do meio ambiente.

» Publicacdo de obras sem revisao criteriosa de seu contetido e do idioma
em que serdo editados. E preciso ter em mente que a revisdo de uma
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obra técnica, sobretudo de uma &rea complexa e diversificada como o
meio ambiente, requer ndo s conhecimento da lingua portuguesa, mas
habilidade e vasta experiéncia no trato de publicagbes dessa natureza.

Escolha inadequada dos veiculos de divulgagao das publicacées.
Auséncia de racionalizagdo dos produtos e procedimentos editoriais.

Dispersao das informagdes e ou duplicagao de publicagdes sobre 0 mes-
mo assunto, podendo ocorrer que um mesmo tema ou obra sejam pu-
blicados concomitantemente por diferentes setores, em detrimento de
outros ramos do conhecimento sobre meio ambiente, que é bastante
vasto.

Desobediéncia da rotina do processo editorial, que resulta, fatalmente,
em erros irreparaveis, duplicidade de esforgos, atraso na finalizagao e
divulgacao das informacdes.

Inviabilidade dos esforgos de padronizacdo, racionalizagdo e normaliza-
cao das obras editadas, com vistas a economia das edigoes e criagao
de uma identidade visual dos produtos publicados, associada a uma
imagem de credibilidade da Instituicao no trato das informacoes por ela
geradas, bem como sua indexagao nas bases de dados que cadastram e
divulgam a producao cientifica brasileira.
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7 JUSTIFICATIVA E FINALIDADES

A politica editorial do Ihama, ou seja, de edicao dos seus produtos editoriais —
materiais educativos, informativos, técnicos e cientificos — em todos os suportes/midias
(impressos e eletronicos) — visa estabelecer principios, critérios, diretrizes, responsabili-
dades e processos de planejamento, tratamento, avaliagao, selecdo e execugao de sua
producao editorial, em ambito nacional, por todas as suas unidades.

Esta politica objetiva:

Regulamentar o processo de producgao e divulgacao das informagoes gera-
das pelo lbama.

Promover amplo acesso e utilizagao das informagoes.

Garantir que o Ibama tenha uma linha editorial adequada e permanente,
condizente com sua politica de agao para a preservagao e conservacao do
meio ambiente e dos recursos naturais renovaveis.

Assegurar que os produtos editoriais do Ibama estejam a servigo do de-
senvolvimento de suas agdes, produtos, programas, projetos e planos
voltados para a formacéo de uma consciéncia coletiva de conservagao,
preservacgao e valorizagdo do meio ambiente, dos recursos naturais e da
qualidade de vida.

Estabelecer critérios basicos e uniformes de validagao e avaliagao de todo
material técnico-cientifico e educativo publicado pelo Ibama.

Assegurar que os trabalhos a serem publicados pelo Orgao sejam analisa-
dos e selecionados pelo Comité Editorial, ao qual cabe, também, analisar,
selecionar e aprovar os trabalhos a serem publicados, propor sua edi¢ao e
zelar pela preservacao da linha e politica editorial do Instituto.

Estimular a producdo intelectual do Ibama mediante a criacao de veiculos
e instrumentos de comunicagéo que registrem e divulguem ndo apenas 0s
resultados das pesquisas mas o relato das experiéncias e projetos mais
significativos de seus técnicos e pesquisadores.
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Assegurar que todo o material publicado pelo Orgéo, realmente, atenda as
necessidades de informacéo de seu publico.

Garantir que a programacao visual das suas publicacoes resulte na ob-
tengdo de um conjunto visual atraente e expressivo, na apresentagao do
texto e das ilustragbes, com o maximo de clareza e de valorizagao das
informacdes, garantindo que o publico ao qual se destinam absorva as
informacdes que lhe séo oferecidas.

Conferir identidade visual as publicagées do Ibama, por intermédio de
projetos graficos cuja elaboragao leve em conta o perfil do usudrio a ser
atendido.

Assegurar que na difusao e distribuicao de suas publicacoes, o Ibama pro-
ceda de maneira agil e dindmica, conte com o perfil atualizado dos usuarios
das suas publicacdes e disponha de informacdes acerca de suas neces-
sidades, aspiracoes e desejos, informacgdes vitais para a elaboracao de
um planejamento editorial eficiente e eficaz, voltado para o atendimento
dessas necessidades.

Promover a elaboragao e a implementacao de programas permanentes de
capacitacao e aperfeigoamento dos profissionais de editoragao do Ibama,
e daqueles que elaboram produtos para publicagdo, que contemplem a
participagao em cursos, estagios, seminarios, palestras, bem como o inter-
cambio com outros érgaos que possam contribuir para 0 aprimoramento
da atividade editorial do Ibama.

Adotar, no Ibama, um manual de editoragao, publicacdo de carater nor-
mativo e de uso obrigatério para todos os produtos editoriais do lbama,
em todas as unidades no Pais, que estabeleca, de modo sistematico e
uniforme, as normas e procedimentos editoriais e de estilo seguidos
pelo Ibama, bem como os relacionados ao tratamento dos direitos auto-
rais.

Assegurar que a area de editoracao, no lbama, conte, sempre, com um
quadro minimo de profissionais capacitados para o desempenho satisfa-
torio de suas atividades, mediante a incluséo das funcdes existentes na
atividade editorial em seu plano de cargos e salarios.
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* Promover a elaboracéo e a implementacao de programas permanentes de
capacitacao e de aperfeicoamento dos seus profissionais de editoragao, e
coordenar sua execucao.

* Estabelecer mecanismos de acéo conjunta com 6rgaos publicos e com
empresas privadas, que atuam na area do meio ambiente, visando dar
apoio, por intermédio da atividade editorial, as agoes voltadas para a pre-
servacao e conservagao do meio ambiente e dos recursos naturais renova-
veis.

* (arantir que a producéo da informagao e do conhecimento em meio am-
biente, pelo Ibama, faca parte de seu patrimonio, constituindo um bem
publico a ser preservado, distribuido e circulado na a sociedade.

A politica editorial do Ihama, os produtos editoriais dela decorrentes e os
instrumentos necessarios para sua implementagao terdo como fundamentos basicos 0s
principios e as diretrizes estabelecidos a seguir.
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8 PrinciPiOSs

servados:

Na elaboracéo e publicagdo dos produtos editoriais do lbama devem ser ob-

0 compromisso social com o acesso publico e democratico as informagoes
e conhecimentos produzidos pelo Orgao.

A politica de comunicagéo adotada pelo Instituto e as diretrizes emanadas
do Ministério do Meio Ambiente e do Governo Federal nessa area, em es-
pecial quanto aos principios que regem o carater e o interesse publico das
comunicacgdes oficiais: impessoalidade, publicidade, uniformidade, mora-
lidade, eficiéncia e uso do padrao culto da lingua. Dessa forma, é vedada
a publicidade, que direta ou indiretamente caracterize a promogao pessoal
de autoridade ou servidor.

0 Plano de Metas e Ac¢des do Planejamento Estratégico do Ibama.

Os padroes e normas exigidos para a elaboragao de publicagdes técnicas,
cientificas e de divulgagéo, destacando os destinados a facilitar a comu-
nicabilidade de cada produto editorial: eficiéncia, objetividade, clareza,
concisdo e racionalidade.

Os direitos autorais amparados pela Constituicao Federal e a legislacéo.

0 cumprimento da exigéncia do depdsito legal de publicagdes na Biblio-
teca Nacional e na biblioteca do Ibama, com vistas a necessidade de
preservar 0s acervos informacionais.
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9 DIRETRIZES

A execucao da politica e das atividades editoriais do Ibama deve seguir 0s
principios e as normas estabelecidos no Manual de Editoracéo do Instituto e as decisoes
do Comité Editorial, e busca:

* |mplementar produtos editoriais que atendam as reais necessidades de
informacao do Instituto e constituam instrumentos de apoio a execugao de
suas atividades.

* |dentificar responsabilidades para cumprimento desta politica e das diferen-
tes etapas do processo editorial.

* Adquirir mais competéncia profissional e mais produtividade dos técnicos
de editoracao disponiveis.

* Implementar economia industrial que resulte na diminuigdo dos custos de
producao e de aquisicao de material.

* Elaborar procedimentos editoriais e de estilo uniformes que tornem o pro-
cesso editorial e de gestao da atividade mais agil e eficiente, e garantam
uma produgao também uniforme, racional e de acordo com as caracteristi-
cas e exigéncias de cada tipo de produto.

* Submeter os produtos editoriais em vigor, e a serem criados, a rigoroso
processo de racionalizacao, considerando sua conveniéncia, oportunidade e
viabilidade técnica.

* Dar aos produtos editoriais do Ibama, edigoes, reedicdes e reimpressoes,
0 tratamento técnico adequado, por meio dos processos usuais de planeja-
mento, validagdo, acompanhamento, controle e avaliagao.

* Ser motivo de rigoroso estudo quanto a forma, modalidade, viabilidade e opor-
tunidade na distribuigdo, veiculacéo e circulagdo dos produtos editoriais.

* Realizar reunioes periddicas para discutir a atuagao da atividade, o anda-
mento de seus projetos e as agoes a serem desenvolvidas, bem como medi-
das visando ao melhor desempenho das atividades editoriais desenvolvidas
pelo Instituto.
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* Recorrer a atividades especializadas e solicitar a colaboracao de técnicos e
de especialistas em editoracéo, objetivando a realizagao plena dos objetivos
definidos em sua politica de edigao. Nesse caso, dar-se-a prioridade aos
profissionais e servigos disponiveis nos 6rgaos publicos, na sua impossibili-
dade, adotar-se-a o recurso de contratagao de empresas privadas, observa-
da a legislacao vigente.

e Capacitar os recursos humanos, atualizar a tecnologia constantemente,
bem como o pleno funcionamento do Comité Editorial, para o fortalecimento
da gestao da atividade editorial.
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10 METODOLOGIA DE EXECUCAO

A politica editorial do Ibama é gerida e executada pelo Centro Nacional de
Informacao Ambiental (Cnia), regimentalmente responsavel pela realizacéo da atividade
editorial no Instituto, por meio do seu miicleo de editoragao, como descrito no Anexo | da
Portaria n°® 1/2013.

Para tanto, conta com o apoio do Comité Editorial, 6rgao normativo e delibera-
tivo das atividades editoriais do Ibama, que analisa, seleciona e aprova 0s produtos edito-
riais a serem publicados no ano em curso, apoiado em parecer técnico sobre a viabilidade
de publicagdo dos produtos a ele submetidos, elaborado por especialista de reconhecida
competéncia no assunto.

Os trabalhos desenvolvidos pelo ndcleo de editoragao compreendem basica-
mente a producao editorial, que engloba a edicdo de texto, o projeto visual da publi-
cacao, a criacao, a arte-final, a formatacéo e 0 acompanhamento grafico das obras
publicadas, e 0 estabelecimento das estratégias e plano de divulgacao e distribuicao dos
produtos editoriais.

Os servigos graficos para impressao dos produtos editoriais serao realizados
por meio da contratagao de terceiros, mediante solicitagao do Cnia a area responsavel
por essa atividade no Ibama, acompanhada da respectiva especificagao técnica.

A distribuicéo e divulgagao dos produtos editoriais serao também realizadas
pelo Cnia, que deve propor plano nesse sentido, a ser aprovado pelo Comité Editorial.

0 setor de editoracao presta, ainda, os servigos de orientacao aos autores
guanto as normas e aos procedimentos para a elaboragao e o planejamento de publica-
coes técnicas, cientificas e de divulgacao.

Compete ao nlcleo de editoragao proceder a solicitagao do registro das obras,
publicadas pelo Ibama, no ISSN e ISBN, cujos custos sdo arcados pelo drgao editor.
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11 Os PRODUTOS E AS LINHAS EDITORIAIS DO IBAMA

Sao considerados produtos editoriais os materiais informativos, educativos,
normativos, técnicos e cientificos, veiculados em diferentes suportes e midias produzidos
pelo Ibama, de circulagao restrita ou ampla, resultantes de acgdes, atividades, servigos,
programas, projetos e politicas de meio ambiente.

Considerando a natureza, a complexidade e a abrangéncia das atividades de-
senvolvidas pelo Ibama, a divulgacdo dos conhecimentos e informagdes gerados pelo
Instituto pode ser feita em suporte impresso ou eletrdnico.

Para serem publicadas pelo Ibama, as obras devem enquadrar-se em uma das
seguintes linhas editoriais e estarem devidamente normalizadas e registradas nos 6rgaos
e instituicoes competentes como o ISSN (periédicos) e ISBN (publicagdes avulsas):

a)

b)

c)

d)

e)

f)

Trabalhos técnicos resultantes de programas, projetos e acdes do Iba-
ma, destinados a difusao do conhecimento e das informagées produzidas
pelo Orgao.

Obras de carater educativo destinadas a dar suporte as atividades de
educacao ambiental, preservacao, conservacao e fiscalizagdo do meio
ambiente.

Publicagoes que retratam a memoria institucional do lbama, com regis-
tros dos aspectos historicos e evolutivos da Instituicao, em todo o Pais,
com fatos, relatos pessoais, casos e experiéncias de seus servidores e
gestores.

Séries tematicas e bibliograficas: obras em sequéncia, com o fim de
atender a produgao continua ou produgoes afins sobre determinado as-
sunto especifico, programa, projeto ou acéo do Ibama.

Manuais, catalogos e guias: documentos técnicos, com instrucdes e pro-
cedimentos sobre determinado tema.

Anais com resumos e/ou textos integrais de trabalhos apresentados em
eventos organizados ou patrocinados pela Instituicao.
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Periddicos sobre temas/assuntos de interesse do Ibama, da comunidade
cientifica, do Governo e da sociedade.

Teses e dissertacoes sobre meio ambiente, com prioridade para as pro-
duzidas pelos técnicos do Ibama.

Traducbes de obras de relevante interesse para o Orgao e para 0 meio
ambiente.

As obras publicadas pelo Ibhama obedecem aos seguintes formatos:

a)

b)

c)

d)

e)

Publicagdes avulsas (publicacdes nao periddicas, de autoria individual ou
coletiva, que contenham mais de 49 péginas, excluindo as capas, como
livros, manuais, cartilhas, folhetos etc.).

Publicagdes em série (trabalhos publicados separadamente, com autores
e titulos proprios, reunidos sob um titulo comum, em volumes consecuti-
vos e em diferentes intervalos de tempo, conforme plano editorial definido,
segundo o objetivo, a natureza, o enfoque e 0s assuntos similares).

Publicagdes periddicas (sao editadas em fasciculos, nimeros ou partes,
com periodicidade regular ou nado, por tempo indeterminado, com a
colaboragao, em geral, de diversas pessoas, sob a diregcédo de uma ou
mais pessoas, em conjunto ou sucessivamente, tratando de assuntos
diversos, dentro de um plano definido e um titulo comum. Ex.: boletins
técnicos e cientificos, revistas, jornais, catalogos, anuérios etc. Os
periddicos recebem um nimero de ISSN (International Standard Serial
Number), identificador aceito internacionalmente para individualizar
0 titulo de uma publicagéo periddica, tornando-o Unico e definitivo. O
Instituto Brasileiro de Informacdo em Ciéncia e Tecnologia (lbict) é o
responsavel pelo fornecimento do ISSN.

Materiais informativos e pecas de divulgacéo das atividades, agoes e
programas de carater técnico, cientifico e educativo do Ibama (folders,
cartazes, banners etc.).

Materiais sonoros e visuais (para apresentagoes em eventos, debates e
treinamentos, filmes, videoconferéncias etc.).
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Outros formatos (artigos e relatdrios técnico-cientificos, traducoes, te-
ses, dissertagdes sobre meio ambiente, prioritariamente as elaboradas
pelos técnicos do Ibama, separatas, notas técnicas, posteres cientificos,
resenhas, textos para debates, treinamentos e cursos).

A definicao e a adogao das publicacoes em série e das publicagdes periddicas
(revistas, boletins etc.) do Ibama devem ser motivo de estudo preliminar, a ser realizado
pelo Cnia e aprovado pelo Comité Editorial, com a participacéo dos interessados nesses
produtos e englobar:

a)

b)

c)

d)

e)

Levantamento e analise de todos os produtos editoriais publicados atual-
mente, por todas as unidades do Ibama, em qualquer suporte ou midia.

Definicdo de mecanismos que possibilitem a integracdo dos diferentes
produtos, segundo seu objetivo, natureza e enfoque, possibilitando a ra-
cionalizagao de titulos e economia de esforgos e recursos.

Levantamento das necessidades e dos instrumentos de comunicagao
dos diferentes setores do Ibama no Pais.

Justificativa e definicdo da necessidade de criacao de novos titulos e
supressao ou manutencéo dos existentes.

Definicdo e estabelecimento dos objetivos, pertinéncia, oportunidade,
conveniéncia e racionalidade de titulos mantidos ou criados, dos custos
e caracteristicas, publico e fonte de recursos criados ou mantidos, ob-
servando os objetivos da &rea de atuacéo e da missao do Instituto, da
estrutura e dos recursos necessarios a manutencao de sua regularidade
e exceléncia técnica, além da estrita observancia a legislagéo que trata
dos direitos autorais.
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12 FLux0 DE PRODUGAO

0 fluxo de producéo editorial dos servigos a serem realizados obedece a ordem
cronolégica de sua apresentagao e aprovacao pelo Comité, e as seguintes etapas de
producao:

12 Etapa - Recebimento e sele¢ao dos originais

1. Entrada dos originais — enviados espontaneamente, de modo individual
ou institucional; (responsavel: Comité Editorial).

2. Registro dos originais — abertura de ficha de controle de recebimento
dos originais (responsavel: Comité Editorial).

3. Analise e selecao preliminar das obras — para verificar sua adequacéo
as linhas e as normas editoriais do Ibama, bem como assegurar que 0s
originais estejam completos, conforme estabelecido no Manual de Edito-
racao do Ibama (responsavel: Comité Editorial).

Caso os originais estejam incompletos, sao emitidas sugestoes
ao autor para alteragdes, com as devidas justificativas, com o estabele-
cimento de prazo para aceitacdo e devolugdo, para inicio do processo de
avaliacéo de viabilidade de publicagdo da obra pelo Ibama. N&o séo acei-
tos textos incompletos ou com partes a serem acrescentadas.

4. Adequacao dos textos por parte dos autores — o técnico faz os ajus-
tes decorrentes das sugestdes emitidas pelo Comité Editorial e pelo Cnia.

5. Avaliacao das obras que atendam aos requisitos do item 3, pelos
pareceristas (responsavel: Comité Editorial).
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2? Etapa - Originais prontos para publicacéao

1.

Anélise dos pareceres e decisao sobre viabilidade de publicacéo
dos originais aprovados na primeira etapa (responsavel: Comité Editorial).

Informagao aos autores sobre a aceitagao ou nao do original. F a
devolugao dos originais ndo aceitos para publicagdo, com justificativa. Em
ambos o0s casos, isso deve ser feito pelo presidente do Comité Editorial.

Contrato de edicao dos originais aceitos para publicagdo, no qual cons-
tam as condicdes, direitos, deveres e obrigacdes do autor e do editor
(Ibama), e inicio do processo editorial propriamente dito.

Originais aceitos pelo Comité Editorial serdo encaminhados ao Cnia,
para o Ncleo de Editoracéo, que executa 0 processo.

3? Etapa - Processo de producao

38

Resolvidas as questdes mencionadas, o trabalho estd pronto para o inicio do
processo editorial, que deve obedecer aos seguintes passos:

1.

L™

Edicéo, preparacao, copidesque e primeira revisao do texto.
Contato com os autores para resolucao de ddvidas, se existirem.
Execucéo das emendas do texto revisado.

Envio de uma copia do texto revisado e emendado aos autores, para apro-
vacao do texto final revisado, com o estabelecimento de prazo para sua
devolugdo. Caso néo seja devolvido no prazo estabelecido, o trabalho vai
para o fim da fila de prioridade.

Segunda revisao.

Aprovacéo do texto final e inicio do projeto grafico. Nessa fase, ndo séo
aceitas alteragdes substanciais que alterem a proposta original aprovada
pelo Comité.
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42 Etapa - Elaboragao do projeto grafico (miolo e capa) e formatacao

o A L™

Proposta de projeto grafico e capa — caso haja necessidade. Na primeira
revisao podem ser feitos estudos para a elaboragao da capa e do projeto
gréfico, pela equipe da Programagao Visual, com a colaboragao dos téc-
nicos responsaveis pela revisao e edigao de texto. Caso contrério, o ideal
€ executar esses servigos quando o original estiver pronto para tal, isto €,
com a revisao e a edicdo de texto concluidas.

Aprovacéo, pelo autor, do projeto grafico para miolo e capa.
Inicio do processo de diagramagao do texto.
Revisao da formatacao.

Caso necessite de ajustes, o trabalho retorna ao setor de Programacao Visual
e novamente a Revisao, até que se esgotem todas as alteragdes e dividas.

Elaboracao da ficha catalogréafica e solicitagao de registro no ISBN ou ISSN.

Aprovacéo do texto final pelo autor. Nessa fase, ndo sao aceitas alte-
ragoes substanciais que possam modificar o projeto gréafico e alterar o
prazo para conclusao da obra.

Gravacao dos arquivos a serem enviados para a impressao pelo respon-
savel do projeto grafico.

52 Etapa - Producao grafica

Elaboracao das especificaces técnicas para a contratagao dos servicos
de impressao e acabamento (Programacéo Visual).

Solicitagao dos servigos graficos (ao Cnia).
Selecao e contratacéo dos servigos (Diretoria Administrativa).

Acompanhamento gréafico (responsavel pelo projeto gréafico e/ou revisao)
dos servigos solicitados.
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5. Aprovacéo dos servigos solicitados mediante apresentagao de prova im-
pressa pela empresa contratada para a impressao.

6. Impressao (grafica contratada).

62 Etapa - Divulgacao da producao editorial

E preciso haver estratégias de divulgacéo da publicagao, lembrando também
a necessidade de envio da obra publicada a Biblioteca Nacional e ao Cnia, para inclusao
nas bases de dados nacionais e internacionais de meio ambiente.
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13 NORMAS E REQUISITOS PARA A APRESENTACAO DOS ORIGINAIS

Para solicitar uma publicagao, em qualquer midia ou suporte, devem ser enca-
minhadas propostas a Secretaria de Apoio Administrativo do Comité, no seguinte ende-
rego:

IBAMA
Centro Nacional de Informagao Ambiental
Comité Editorial
Secretaria de Apoio Administrativo
SCEN, Trecho 2, Edificio-Sede do Ibama, Bloco C, Subsolo
70818-900 — Brasilia, DF
Fones: (61) 3316-1249, 3316-1065
Fax: (61) 3316-1223

E-mail: cnia-sede@ibama.gov.br

A apresentacéo dos originais deve obedecer aos seguintes procedimentos:

- Copiaimpressa da versao definitiva do texto e do formulario da proposta de
publicagao (Anexo 1);

- Memorando/oficio/carta de encaminhamento da unidade responsavel pela
publicacéo, ao Comité Editorial, solicitando a avaliagao do trabalho.

Os proponentes devem se prontificar, a qualquer momento, a esclarecer divi-
das e/ou realizar reformulagdes demandadas pelo Comité Editorial.

Os originais devem apresentar o texto com contetdo definitivo, ndo sendo
aceitos projetos, obras incompletas ou com partes a serem acrescidas/reformuladas pos-
teriormente. A Unica excegao é a incorporacao, a posteriori, do prefacio.
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Portanto, antes de submeter os originais ao Comité Editorial, recomenda-se ao
autor verificar o que esta discriminado no Manual de Editoragao do Ibama. Somente serao
analisados 0s textos que atenderem aos seguintes requisitos:

a)

b)

c)

d)

e)

f)

h)

0 autor deve enviar, além do texto, uma justificativa, apresentando as
razdes que o motivou a submeté-lo e informando se se trata de uma re-
visao, atualizagdo de texto ja publicado, critica ou nova proposta com
avango tedrico-metodoldgico.

0 autor deve, na justificativa, apresentar nome, titulagéo e filiagao institu-
cional, assumindo, dessa forma, a responsabilidade da proposta, ideias e
opinides emitidas.

0 comité delibera sobre casos omissos.

Os originais, além de obedecer as recomendacoes aplicaveis aos diferen-
tes tipos e formatos de publicagoes, segundo a ANBT e as descritas no
Manual de Editoracdo do Ibama, devem ter seus elementos essenciais:
pré-textuais, textuais e pés-textuais.

As ilustracées (quadros, tabelas, graficos, desenhos, esquemas, fluxo-
gramas, fotografias, mapas, organogramas, plantas, quadros e outros)
devem ser mencionadas no corpo do texto, localizadas o mais proximo
possivel de sua indicag@o no texto e estar acompanhadas de titulos, fon-
tes, legendas e notas adicionais, conforme o caso.

Gréficos, desenhos, esquemas, fluxogramas, fotografias, mapas, organo-
gramas, plantas etc., devem ser identificados como figura, seguida de
seu nimero de ordem de ocorréncia no texto, em algarismos arabicos,
cujo titulo e/ou legenda explicativa (de forma breve e clara, dispensando
consulta ao texto) e fonte devem ser localizados na parte inferior.

A identificagéo dos quadros e das tabelas deve ser grafada na parte su-
perior com numeragao propria (em algarismos arabicos), precedida da
indicagdo de tabela ou quadro, localizado o mais proximo possivel de sua
ocorréncia no texto e acompanhado das respectivas fontes. Devem obe-
decer as normas da estatistica tabular do IBGE.

Explicitar o uso de imagem em cores ou nao.



k)
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A autorizagao legal para uso e reproducao de imagens de terceiros é res-
ponsabilidade do autor da publicagdo. Quando as imagens forem criadas
ou elaboradas por este, ndo é necesséario citar a fonte.

As imagens devem apresentar condigdes adequadas para impressao, ou
seja, ter alta resolucdo. (minimo de 300 DPIs) com tamanho minimo de
100 mm X 150 mm em extensao TIFF, PSD ou JPEG.

As citacoes e referéncias devem seguir as normas da ABNT (NBR-
6023/2002 e NBR-10520/2002).
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14 CRITERIOS PARA APRECIAR AS PROPOSICOES

A avaliacéo de obras a serem publicadas pelas Edigdes Ibama privilegia tra-
balhos originais produzidos pelos técnicos e pesquisadores, nas varias dreas do meio
ambiente, resultantes de projetos, planos, atos, agdes do Instituto e de trabalhos que
contribuam para desenvolvimento de sua missao e de suas metas e acdes, ou para enri-
quecer 0 saber humano na preservacéo e conservagao do meio ambiente.

Textos de ficcdo ou poesia SO serdo publicados se dotados de um aparato
critico que legitime sua publicacdo por uma editora publica.

A avaliacéo e a selegao dos trabalhos submetidos ao Comité Editorial obe-
decem aos critérios estabelecidos no art. 2° das normas de funcionamento do Comité
Editorial, que englobam o mérito quanto:

a)

b)

c)
d)

e)

f)

9)

h)

a qualidade da obra, relevancia e contribuigdo para a area;

ao formato da obra (compatibilidade com os produtos e linhas editoriais
adotados pelo Ibama);

a0 enquadramento nas &reas prioritarias de interesse do lbama;

aos usuarios da informagéo (adequagao as necessidades e caracteristi-
cas do publico ao qual se destina);

ao autor (qualificacéo técnica e académica, e de sua contribuicdo para
o desenvolvimento dos trabalhos na drea de meio ambiente);

ao conteldo e abordagem, para que nao se contraponham a linha edito-
rial do Ibama e ao estabelecido na Portaria n°1/2013;

ao atendimento dos critérios e caracteristicas tradicionais da producéo
cientifica e técnica, em termos de apresentacao, elementos essenciais
e linguagem;

a viabilidade de publicagéo: custos, publico interessado.
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16 GLOSSARIO

Anexo

Texto ou documento nao elaborado pelo autor, que serve de fundamentagao,
comprovagao e ilustragao.

Apéndice

Texto ou documento elaborado pelo autor, que serve de complementacao a
obra, sem prejuizo da unidade nuclear do trabalho.

Artigo cientifico

Texto, com autoria declarada, que apresenta e discute ideias, métodos, téc-
nicas, processos e resultados nas diversas areas do conhecimento, e faz parte de uma
publicacéo (revista, periédico, jornal etc.).

Artigo de revisao

Apresenta um resumo, analise e discussao de informacoes ja publicadas.
Artigo original

Apresenta temas ou abordagens originais.

Autor

Pessoa a quem cabe a responsabilidade principal pela criacdo do contetdo
intelectual ou artistico de uma obra. A autoria pode ser individual, em colaboragao ou
coletiva, e corporativa (entidades, instituicdes, empresas, comissoes).

Citacao

Mencéo, no texto, de uma informacéo extraida de outra fonte. Para infor-
magcoes detalhadas, ver Normas da ABNT, Citacdes e Referéncias Bibliogréficas (NBR-
6023/2002 e NBR-10520/2002).

Cessao de direitos

Prerrogativa do autor de ceder e transferir, total ou parcialmente, os direitos
patrimoniais oriundos da obra, a terceiros, por ele ou por seus sucessores, a titulo univer-
sal ou singular, pessoalmente ou por meio de representantes com poderes especiais, por
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meio de licenciamento, concessao, cessao ou outros meios admitidos. A cessao total ou
parcial dos direitos de autor se faz sempre por escrito. Ver direito do autor; direito autoral.
Colecao

Conjunto limitado de livros, de um ou diversos autores, reunidos sob um titulo
comum, podendo cada livro ter titulo préprio.

Coletanea
Conjunto selecionado de obras ou excertos selecionados de diversas obras.
Colofao

Elemento que indica as especificacoes graficas da publicacdo: qualidade do
papel usado (tipo, fabricante, peso) e tipografia da composicao dos textos, os créditos
dos envolvidos, o tipo de processo grafico, a grafica que produziu e a tiragem realizada
naquela edigao. E localizado, preferencialmente, na pagina impar da Gltima folha do miolo
da publicagéo.

Compilador

Pessoa que produz uma coletanea, selecionando e juntando matéria extraida
de obras de vérias pessoas ou entidades.

Coedicao

Edic&o realizada, em comum acordo, entre duas ou mais editoras.
Colahorador

Pessoa que participa com outras na produgao de uma obra.
Comité editorial, conselho editorial

()rgéo colegiado normativo, consultivo e deliberativo, com a funcéo de analisar,
qualificar e referendar os produtos editoriais de uma editora. O Comité Editorial do Ibama
€ 0 6rgao normativo e deliberativo responsavel pela formulagdo e implementacgao da
politica editorial do Instituto.

Comissao editorial, técnica ou cientifica

Grupo de pessoas responsaveis pela selecao de textos a serem publicados,
que se enquadrem na politica estabelecida pelo comité/conselho editorial.
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Créditos

Indicagao dos nomes das pessoas ou instituicoes e da natureza da sua partici-
pacdo intelectual, artistica, técnica ou administrativa na elaboragéo da obra.

Dissertacao

Documento que representa o resultado de um trabalho experimental ou ex-
posicao de um estudo cientifico retrospectivo, de tema Unico e bem delimitado em sua
extensdo, com o objetivo de reunir, analisar e interpretar informacdes. Deve evidenciar o
conhecimento de literatura existente sobre 0 assunto e a capacidade de sistematizacdo
do candidato.

Distribuicao
Recurso usado pelas editoras para a colocagao do produto em livrarias e pon-

tos de venda. Conjunto de procedimentos que assegura o recebimento, por parte do
publico-alvo definido, do(s) produto(s) gerado(s).

Divulgacao

Acéo promovida pelas editoras para difundir suas publicacoes, tornando-as
publicas.

Documento

Qualquer suporte que contenha informacao registrada, formando uma unidade
que pode servir para consulta, estudo ou prova. Inclui impressos, manuscritos, registros
audiovisuais, sonoros, magnéticos e eletronicos, entre outros.

Direito autoral, direito de autor

Protecao legal que o autor ou responsavel tem sobre a sua protecao intelectual,
cientifica, técnica, cultural ou artistica. ldentificacdo da propriedade da obra, quer seja
pessoa fisica quer seja entidade. Indica 0 ano de sua formalizagao juridica com o simbolo
© (copyright - copirraite).

DPI (Dots per inch ou pontos por polegada)

Medida que determina a resolucao (qualidade e precisao/definicao) de uma
imagem impressa que depende da quantidade dos pontos que a compde e do espaga-
mento entre eles. No caso de imagens destinadas a impressao, 300 DPIs é o nimero
ideal.
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Editar

Produzir publicacdes, seguindo todas as fases do processo editorial.
Editor

Responsavel pela execucéo da publicagao.

Editora

Casa publicadora, pessoal(s) ou instituicao(oes) responsavel(eis) pela produ-
¢ao editorial de uma publicagao.

Editoracao

Preparagao técnica de originais para publicacéo, envolvendo reviséo de forma,
conteddo e normalizagao segundo critérios especificos. Gerenciamento da produgéo de
publicacdes de carater periddico e nao periédico como livros, revistas, boletins, prospec-
tos, albuns, cadernos, almanaques etc.

Processo de transformar as ideias de determinado autor em informagao aces-
sivel e til para certo grupo, que compreende as etapas de: selecao de originais, prepara-
cao dos originais, projeto grafico, diagramacao e produgao gréafica para impressao.

Nao se deve confundir editoracdo de qualquer tipo de contelido com design
visual (especializacéo da carreira de desenho industrial). Também ndo se deve confundir
0 conceito de editoragdo com o de editoracdo eletronica, uma das fases do processo de
producdo editorial, que compreende a diagramagao/composicao e a pré-impressao.

Editorial

Texto em que o editor ou redator-chefe apresenta o conteldo e os objetivos
do nimero do periddico e, se necessario, expoe as alteragoes nele ocorridas e 0s pontos
de vista do responsavel pela publicagao.

Elementos (partes) pré-textuais

Elementos que antecedem o texto, com informages que ajudam na identifi-
cacao e na utilizacdo da obra.

Elementos (partes) textuais

Elementos que compdem o conteddo da publicagdo. Miolo.

Elementos (partes) pds-textuais

Elementos de complementagdo ou apoio ao trabalho apresentados apds o texto.
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Fasciculo
E a unidade do periddico, podendo ser considerado o préprio periddico.
Figura

Asilustracoes (fotografias, desenhos, esquemas, fluxogramas, mapas, plantas
e outros) séo designadas e mencionadas no texto sempre como figuras. Ver ilustragao.

Fluxo editorial
Conjunto de etapas a serem seguidas para a produgao de uma publicagéo.
Folder

Peca publicitaria constituida de apenas uma folha impressa, com uma ou duas
dobras, destinada a divulgagéo institucional.

Folheto

Publicagao néo periddica, impressa, que contém no minimo cinco e no maximo
49 paginas, excluidas as capas, e que é objeto de Nimero Internacional Normalizado para
Livro (ISBN).

llustracao

Designacao genérica de uma imagem (gréfico, gravura, fotografia, mapa, es-
guema, desenho, tabela, quadro, formula etc.) utilizada para elucidar, explicar e simplifi-
car o entendimento de um texto.

ISBN

International Standard Book Number. Sistema internacional padronizado que
identifica numericamente os livros segundo o titulo, o autor, o pals e a editora, individua-
lizando-os inclusive por edigéo. Seu sistema numérico é convertido em cadigo de barras,
0 que elimina barreiras linguisticas e facilita sua circulagao e comercializagéo.

Instrugoes aos autores

Esclarecimentos sobre a linha editorial, 0os objetivos, as exigéncias para
apresentacéo dos originais destinados a publicagao e os critérios de selecéo e ava-
liacdo dos originais submetidos a apreciagao da editora.

ISSN

International Standard Serial Number. Indica o nimero padronizado de uma
publicagao seriada.
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Legenda hibliografica

Conjunto de dados essenciais a identificagao de uma publicagao perigdica,
do fasciculo e dos seus artigos: titulo abreviado, local, nimero do volume e do fasci-
culo, nimero de paginas e data. E localizada no anverso da folha de rosto e em cada
uma das paginas de texto da publicacao.

Linha editorial

Orientacao ideoldgica abrangendo assuntos, temas, géneros literarios e
objetos de publicagao de determinada editora. Perfil, assunto, temas e caracteris-
tica das publicacées de uma editora. No caso do Ibama, essa linha esta restrita a
publicagdes técnicas, cientificas e de carater educativo na area de meio ambiente e
dos recursos naturais renovaveis, produzidas pelo Instituto e, excepcionalmente, por
outras instituicdes que atuam nessa area.

Literatura técnico-cientifica

Publicagdes completas, de conteldo definitivo, que representam o produto
final do trabalho do pesquisador ou técnico, individualmente ou em equipe.

Livro

Publicacdo de textos escritos em fichas ou folhas, nao periddica, grampeada, co-
lada ou costurada, em volume cartonado, encadernado ou em brochura, em capas avulsas,
em qualquer formato e tamanho, que contém acima de 49 paginas, excluidas as capas e as
partes pré e pos-textuais (NBR 6029) e que € objeto de Numero Internacional Normalizado
para Livro (ISBN).

Livro eletranico

Versao digital de um livro impresso em papel. Livro apresentado em formato
digital. E.book (eletronic book).

Conjunto de normas, diretrizes, procedimentos, atividades, instrugoes e orien-
tacbes sobre determinado assunto a serem observadas e cumpridas, em geral, com o
objetivo de uniformizar rotinas e racionalizar métodos e procedimentos.

Normatizagao, normalizacao

Sistema de critérios editoriais aplicados ndo s6 aos aspectos formais do texto,
mas também ao tratamento grafico. Também e chamada de padronizagéo.
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Organizador ou coordenador

Pessoa responsavel pela organizacéo de uma obra a ser publicada, incluindo a
definicao do tema e de colaboradores. O crédito deve aparecer precedido da expressao
“organizagao (ou coordenacao de)...” ou “organizado (coordenado) por...”.

Orgéo editor

E a casa publicadora, pessoa(s) ou instituicao responsavel pela producgao edi-
torial. Publicador.

Entidade coletiva ou pessoa que prepara para publicacéo qualquer tipo de obra
escrita por outra pessoa.

Original

Conjunto de elementos (texto, tabelas, figuras etc.) que compdem uma obra
destinada a editoracao. Texto entregue pelo autor ao editor.

Plano editorial

Programa de producao de editora para determinado periodo ou de determi-
nada publicacao (misséo, objetivos, publico, conteddo, cendrios futuros, estratégias de
acao, riscos, custos e caracteristicas da publicacao).

Relacdo de atividades a serem desenvolvidas em determinado prazo.
Planejamento editorial.

Ato de relacionar e avaliar informagoes e atividades, de forma ordenada e
encadeada, a serem executadas num prazo definido, visando a consecucéo de objetivos
predeterminados, resultando em um plano de atividades estabelecido e aprovado pelo
comité/conselho editorial, que contempla as linhas editoriais, o projeto gréfico, a periodi-
cidade e o cronograma de editoragao de cada publicac&o.

Producao editorial
Ver processo de producéo editorial.
Processo de producao editorial, processo editorial

Transformacgao de um documento em produto editorial, em suporte im-
presso ou eletrénico, que envolve a realizacdo de etapas sequenciais, que tém inicio
na preparacdo e revisao dos originais e finaliza na circulacéo e na avaliagcao da
publicacéo.
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Produtos editoriais

Compreende os produtos comunicacionais impressos ou eletronicos editados
pelo 6rgao em qualquer formato ou midia. Publicagdes, em qualquer formato e suporte,
que podem ser classificadas em livro, folheto, cartaz, folder, banner, faixa, periddico, fili-
peta, e.livro etc. A informacao processada em diferentes suportes (impresso ou eletroni-
co) como livro, fasciculo, relatério, revista, manual.

Projeto editorial
0 mesmo que plano editorial.
Projeto grafico

Descricao detalhada das caracteristicas fisicas da capa e miolo de uma publi-
cacao, tais como formato, tamanho, composi¢ao, tamanho, tiragem, acabamento, papel,
cores, entre outros.

Politica editorial

Conjunto de principios, normas e diretrizes a serem observados na elaboracao
e producgao dos produtos editoriais do Ibama, em todo o Pais, destinados a orientagao de
autores e da equipe de producéo editorial, assegurando a correta selegao de assuntos a
serem publicados e a qualidade desses produtos.

Instrumento que estabelece os objetivos e as normas a serem observadas por
uma editora, no que concerne ao campo de suas atividades, ao tratamento grafico-edito-
rial das publicagdes e a utilizagao dos recursos para a produgao e a divulgagao das suas
obras.

Publicagao oficial

Todo e qualquer documento impresso, sonoro ou visual, armazenado ele-
tronicamente ou por qualquer outro meio, produzido e editado por qualquer processo
grafico ou eletronico, convencional ou nao, sob a responsabilidade, as expensas, por
ordem ou com a participacao dos 6rgaos da Administracao Publica direta, indireta,
autarquica ou fundacional, dos Poderes Executivo, Legislativo e Judiciério, nos niveis
federal, estadual, municipal e distrital, refletindo a opiniao oficial e as atividades do
Governo.

Publicagao técnico-cientifica

Publicagao que obedece ao rigor cientifico de coleta e analise de dados.
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Publicacao periddica

Genericamente indicadas por periddicos, sao fasciculos, nimeros ou partes,
editadas a intervalos prefixados, por tempo indeterminado, com a colaboragao de diver-
sas pessoas, sob a direcao de uma ou varias, em conjunto ou sucessivamente, tratando
de assuntos diversos, segundo um plano definido.

Piblico, publico-alvo

Conjunto de pessoas a quem esta destinado ou € dirigido determinado produto
editorial.

Recensao
Apreciacao critica breve sobre um texto ou obra com vistas a sua divulgacao.
Resolugao de imagem

Descreve o nivel de detalhe que uma imagem comporta. O termo se aplica
igualmente a imagens digitais, imagens em filme, imagens impressas etc. Resolugoes
mais altas significam mais detalhes na imagem.

E a medida de definicdo da imagem. E expressa como pixels por polegada
(PPI, ou seja, pixels perinch) para tela ou monitor; pontos por polegada (DPI, isto €,
dots per inch) para impressao, ou amostras por polegada, no caso de imagens escanea-
das. A resolucao leva em conta o tamanho da imagem (altura e largura) e é expressa pela
guantidade de informacao (pontos) nela contida.

Relatorio de gestao

Exposicao das atividades de uma administragao, em determinado periodo, em
cumprimento a um programa de trabalho estabelecido pela instituicao.

Relatdrio técnico-cientifico

Apresenta os resultados ou progressos obtidos em investigacoes de pesqui-
sa e desenvolvimento, ou descreve a situagao de uma questao técnica ou cientifica de
determinado assunto.

Revisao de originais

Normalizagao ortografica, gramatical, literaria e de padroes institucionais, de
conformidade com a lingua-padrao, com técnicas e normas editoriais da editora.
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Revisao de provas

Confronto do original, que contém as marcacdes feitas durante a reviséo de
originais, com o texto formatado, para verificar aquilo que difere do original.

Tese

Documento que representa o resultado de um trabalho experimental ou ex-
posicao de um estudo cientifico de tema Unico e bem delimitado, elaborado com base
em investigacao original, constituindo-se em real contribuicdo para a especialidade es-
tudada.
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Anexo 1
Formuldrio para apresentacao das proposicoes para publicacao

1. ldentificagao da obra
1.1 Titulo e subtitulo

1.2 Resumo (até 500 caracteres)

1.3 Classificagao de areas do conhecimento em que se insere a proposta

1.4 Objetivo/finalidade da publicagao

1.5 Puablico

1.6 Idioma da publicagao
a) Portugués [ ]
b) Tradugao [ ] discriminar

¢) Qutros [ ] discriminar
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1.7 Caracteristicas da publicagéao

a) Tipo/modalidade (livro, folheto, folder, relatério, manual, boletim)

b) Midia
Impressa [ ]
Eletrbnica [ ] discriminar

¢) Edicéo (primeira edicao, reedicdo, reimpressao)

d) Namero de paginas

e) Tiragem

f) Objetivo/finalidade

g) Informacbes/esclarecimentos adicionais

2. ldentificacao do(s) autor(es)

2.1 Nome(s) completo(s)

2.2 Instituicdo do autor da proposta

2.3 Endereco completo para correspondéncia

2.4 Telefone(s) para contato

2.5 Endereco eletronico (e-mail)
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2.6 Curriculum vitae resumido (méximo cinco linhas)

3. ldentificacao do érgao/instituigao solicitante e do responsavel pela proposta
3.1 Proposicao institucional

a) Instituicao proponente

b) Responsavel pela proposicéao

3.2 Proposicéo individual

a) Proponente

4. Fonte dos recursos para impressao
4.1 Do setor/unidade solicitante [ ]
4.2 Coedigao/patrocinio []

Nome da instituicéo

5. Documentos a serem anexados a proposicao

Copia impressa e em arquivo digital da versao definitiva da obra (texto e ilustracdes) a
ser submetida a avaliagdo do Comité Editorial, acompanhada de justificativa, de confor-
midade com o estabelecido no item 13 deste Guia.

6. Observacaes finais

Os proponentes devem se prontificar, a qualquer momento, a esclarecer ddvidas e/ou
realizar reformulacoes, conforme demanda do Comité Editorial.
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Anexo 2
Contrato de cessao de direitos autorais

CEDENTE:
CESSIONARIA(S):
OBJETO: Cesséo de Direitos Autorais sobre a OBRA (TIPO E IDENTIFICACAQ DA OBRA)

Pelo presente (NOME(S), (NACIONALIDADE), (ESTADO CIVIL), portador da carteira de
identidade n° (RG e ORGAQ EXPEDIDOR), CPF ou CNPJ e ENDERECO), doravante denomi-
nado(s) CEDENTE(s) e o INSTITUTO BRASILEIRO DO MEIO AMBIENTE E DOS RECURSOS
NATURAIS RENOVAVEIS (IBAMA), AUTARQUIA PUBLICA, instituida  neste ato
representadapor _, NACIONALIDADE, RG, CPF, ESTADO CIVIL, ATO DE NOMEACAO
E DATA, residente e domiciliado(a) no (ENDERECO COMPLETO), doravante designado(a)
CESSIONARIO(A), contratam, sob a regéncia da Lein® 9.610, de 19/02/1998, por esta e na
melhor forma de direito, a cessao gratuita de direitos autorais sobre obra produzida com
apoio de mediante as clausulas e condigdes adiante estipuladas que, volunta-
riamente, aceitam e outorgam:

CLAUSULA PRIMEIRA - Da Caracterizagao do objeto da cessio

1.1. Seré designada OBRA, no ambito deste contrato, a publicagao intitulada (NOME DA
OBRA, ISBN), de titularidade do(s) CEDENTE(S), produzida com o apoio/recursos financeiros
do(a) CESSIONARIO(A), mediante no ambito do

CLAUSULA SEGUNDA — Do objeto da Cessao

2.1. O(s) CEDENTE(S), titular(es) dos direitos autorais sobre a OBRA, cede(m) e trans-
fere(m) a CESSIONARIA (parcialmente/totalmente) os direitos autorais patrimoniais re-
ferentes a OBRA em questéo, nos termos da Lei n® 9.610, de 19 de fevereiro de 1998.

2.2. 0(s) CEDENTE(S) transfere(m) & CESSIONARIA, para todos os fins e efeitos e na me-
lhor forma de direito, em carater gratuito, parcial, irrevogavel, irretratavel e nao exclusivo,
os direitos autorais relativos a OBRA, pelo prazo de anos.
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2.3. Reservam-se ao(s) CEDENTE(S) os direitos de utilizagao da OBRA, sob qualquer for-
ma, inclusive a exploragao comercial, mesmo na vigéncia desta cessao, cujo objeto deve,
em qualquer hipdtese, ser preservado.

2.4. A cessao objeto deste termo abrange o direito de a CESSIONARIA usar a OBRA,
como lhe aprouver, sob qualquer modalidade prevista em Lei, inclusive reprodugao, divul-
gacdo, producao de midia ou qualquer outro meio, desde que destinado ao atendimento
dos fins do Ibama.

2.5. Da mesma forma, fica a CESSIONARIA autorizada a promover edicoes,
totais ou parciais, e em qualquer nimero de exemplares, bem como a sua distribuigao,
em ambito nacional ou internacional.

CLAUSULA TERCEIRA — Da Remuneragio

3.1. O(s) CEDENTE(S) declara(m) ter cedido a OBRA para a CESSIONARIA, a titulo gra-
tuito, sem que disso seja devida ao(s) CEDENTE(S) qualquer remuneragao ou reembolso
monetario, podendo, no entanto, ser-lhe(s) concedida compensagdo em termos de ces-
sao de 10% dos exemplares da obra publicada, de conformidade com a tiragem estabe-
lecida.

CLAUSULA QUARTA - Das Obrigacdes

4.1. CEDENTE(S) e CESSIONARIA se comprometem com as clausulas e obrigacdes cons-
tantes deste instrumento particular de contrato de cessao de direitos autorais.

CLAUSULA QUINTA — Da Titularidade

5.1. O(s) CEDENTE(S) declara(m) ser o(s) titular(es) e detentor(es) dos direitos autorais
referentes & OBRA, cedendo neste ato, a CESSIONARIA, em caréter gratuito, parcial,
irrevogavel, irretratavel e ndo exclusivo, os direitos autorais patrimoniais que sobre ela re-
caem. Assume(m), portanto, o(s) CEDENTE(S), a responsabilidade de manter a CESSIO-
NARIA imune aos efeitos de qualquer eventual reivindicagao fundada na autoria da OBRA.

CLAUSULA SEXTA — Da Responsahilidade

6.1. O(s) CEDENTE(S) assume(m) ampla e total responsabilidade civil e penal quanto ao
conteldo, citacbes, referéncias e outros elementos que fazem parte da OBRA.

6.2. Responsabiliza(m)-se o(s) CEDENTE(S) por eventuais questionamentos judiciais ou
extrajudiciais em decorréncia de sua divulgacao, declarando que o conteldo da obra
cedida ¢ de sua exclusiva autoria.
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CLAUSULA SETIMA — Do Registro

7.1 E facultado & CESSIONARIA promover o registro da OBRA, previsto no artigo 19 da
Lein®9.610/1998.

CLAUSULA OITAVA — Da Publicacio
Este termo sera publicado, por extrato, no Boletim de Servico do lbama.
CLAUSULA NONA — Do Foro

8.1. Fica eleito o foro da Justiga Federal em Brasilia, DF, para dirimir quaisquer ddvidas re-
lativas ao cumprimento deste instrumento, nao superadas pela mediagao administrativa.

E por estarem assim justos e de acordo, firmam este termo, CEDENTE(S) e CESSIONA-
RIA, em duas vias de igual teor e forma, na presenca das testemunhas abaixo nomeadas
e indicadas, para que surta efeitos juridicos e legais.

de de 20
CEDENTE(S)
CESSIONARIA
TESTEMUNHAS:
1)
Nome:
CPF:
2)
Nome:
CPF:

67






Instituto Brasileiro do Meio Ambiente e dos Recursos Naturais Renovaveis

Ministério do Meio Ambiente
Instituto Brasileiro do Meio Ambiente e dos Recursos Naturais Renovéaveis
NWN Diretoria de Planejamento, Administracéo e Logistica
mma  Centro Nacional de Informacao Ambiental

Anexo 3
Termo de Cesséao de Direitos Autorais Patrimoniais de Imagens Fotogréficas

0 INSTITUTO BRASILEIRO DO MEIO AMBIENTE E DOS RECURSOS
NATURAIS RENOVAVEIS (IBAMA), autarquia federal de regime especial cria-
da pela Lei n° 7.735, de 22/2/1989, alterada pelas Leis n°s 7.804, de 18/7/1989,
7.957, de 20/12/1989, e 8.028, de 12/4/1990, inscrita no CNPJ/MF sob o n°
03.659.166/0001-02, com sede no SCEN, Avenida L4 Norte, Brasilia/DF, e juris-
dicdo em todo o territorio nacional, doravante denominada CESSIONARIA, neste

ato representado por , matricula n°
, portador(a) do RG n° . . SSP/ ,
CPF/MF n° . . - , servidor(a) nomeado(a) pela Portaria n°
, de / / , publicada no Diario Oficial da Unidao de
/ / , no uso das atribuigées que lhe confere o art. 1°, alinea “0”
da Portaria Ibama n° 1.045, de 4 de julho de 2001, e

, CPF/MF n° . . - , portador(a)

do RG n° . . SSP/ , residente e domiciliado(a) em

, denominado(a)
CEDENTE, resolvem celebrar este TERMO DE CESSAO DE DIREITOS AUTORIAIS
PATRIMONIAIS DE IMAGENS FOTOGRAFICAS, regido pelas normas e legislacoes
aplicaveis a matéria e, em especial, a Lei n® 9.610, de 19/2/1998, pelas regras da
Politica de Uso e Privacidade de Imagens do Ibama, bem como pelas clausulas e
condicbes que se seguem:

CLAUSULA PRIMEIRA — DO 0BJETO

Este termo tem por objeto a cessao, a titulo gratuito, dos direitos de uso
das imagens fotogréficas, slides, negativos e/ou arquivos fotograficos digitais, do-
ravante designados IMAGENS, apresentadas em suporte fisico e em relagao anexa
assinada pelo(a) CEDENTE.

CLAUSULA SEGUNDA - DAS OBRIGAGOES

Sao obrigacoes das partes:
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| - Do(a) CEDENTE:

a) Ceder, a titulo gratuito e em carater definitivo, irrevogavel e irretratavel,
os direitos autorais patrimoniais das IMAGENS, qualquer que seja o suporte fisico,
para que possam ser utilizadas pelo Ibama ou por outra pessoa fisica ou juridica,
inclusive as que visam lucro, a quem o lbama conceder permissao de uso.

b) Entregar, no caso de IMAGENS cedidas em meio digital, no formato
RAW, TIFF ou JPEG e, preferencialmente, com resolucao de, no minimo, 300
DPIs.

c) Apresentar, no momento da cesséao das IMAGENS, documento preen-
chido conforme o Anexo |, contendo, para cada IMAGEM, as seguintes informagdes
para fins de cadastro no Banco de Imagens do Ibama: informacées sobre o(a) AU-
TOR(A), nome da IMAGEM, local em que foi produzida (com a identificacdo do muni-
cipio, estado e pais), tipo de suporte fisico em que foi cedida e descricao detalhada
de seu contetdo. No caso de grupo de IMAGENS com mesmas caracteristicas, as
informacodes podem ser agrupadas, porém o nome de cada IMAGEM deve ser citado
individualmente.

Il - Da CESSIONARIA:

a) Zelar pelas IMAGENS cedidas, conservando-as em ambiente com infra-
estrutura adequada, de forma a garantir a boa qualidade e conservacao;

b) Cadastrar e disponibilizar as IMAGENS cedidas conforme o Termo de
Cessao de Direitos Autorais Patrimoniais.

c) As IMAGENS podem ser utilizadas em qualquer tipo de produto, a cri-
tério da CESSIONARIA, respeitando a Politica de Uso e Privacidade de Imagens ado-
tada pelo Ibama.

d) O(A) CEDENTE pode utilizar o material objeto desta cessao, em seu por-
tfélio, em suas obras, em exposigoes, indicando, porém, o nome da CESSIONARIA
como titular dos direitos sobre as IMAGENS.

e) A assinatura deste acordo nao elimina a possibilidade de a CESSIONA-
RIA ceder o uso das IMAGENS a terceiros, qualquer que seja o objetivo ou interesse,
sob condigdes definidas entre as partes, independentemente de consulta prévia ou
consentimento do(a) CEDENTE, sem que este(a) tenha direito a fazer qualquer reivin-
dicacao posterior.
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CLAUSULA QUARTA - DA RESPONSABILIDADE

a) O(A) CEDENTE declara responsabilizar-se integralmente perante terceiros
por quaisquer contestagdes ou oposigdes quanto a autoria das IMAGENS, judicial ou
administrativamente, assumindo todos os 6nus decorrentes de uma eventual conde-
nagao.

b) Compromete-se a CESSIONARIA a registrar, nas obras produzidas com
as IMAGENS cedidas, o crédito ao(a) CEDENTE em cada IMAGEM utilizada, da se-
guinte forma: Nome do(a) autor(a)/Banco de Imagens do Ibama.

CLAUSULA QUINTA - DA VIGENCIA
Este instrumento tem vigéncia por tempo indeterminado.
CLAUSULA SEXTA - DA SUCESSA0

Comprometem-se o CESSIONARIA e o(a) CEDENTE, este(a) por si e por
seus herdeiros ou sucessores, a qualquer titulo, a respeitar integralmente este termo.

CLAUSULA SETIMA - DA DENUNCIA E INVALIDACAO

Este Termo pode ser denunciado por qualquer dos participes, a qualquer
tempo, em face da superveniéncia de impedimento legal que o torne formal ou ma-
terialmente inexequivel e invalidado, de pleno direito, no caso de infragao a qualquer
uma das clausulas ou condigdes nele estipuladas.

CLAUSULA OITAVA — CASOS OMISSOS

Os casos omissos ou situagdes nao explicitadas nas clausulas deste ins-
trumento serao avaliados, em conjunto com o(a) CEDENTE, segundo as disposigdes
contidas na Lei n°® 9.610, de 19 de fevereiro de 1998, e nos demais regulamentos e
normas aplicaveis ao caso.

CLAUSULA OITAVA — DA PUBLICAGAO

Este Termo de Cessao de Direitos Autorais Patrimoniais de Imagens
Fotogréficas serd publicado no portal do Banco de Imagens do lbama, na in-
ternet, resumidamente, até o 5° dia atil do més seguinte ao de sua assinatura,
para ocorrer no prazo de 20 dias daquela data, cuja providéncia fica a cargo da
CESSIONARIA.
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CLAUSULA NONA - DO FORO

Fica eleito o foro da Justica Federal, Secao Judiciéria do Distrito Federal,
para esclarecer quaisquer dividas relativas ao cumprimento deste instrumento, des-
de que ndo possam ser esclarecidas pela mediagéo administrativa, renunciando a
qualquer outro, por mais privilegiado que seja.

E por estarem assim justas e acordadas, as partes firmam este instru-
mento em duas vias de igual teor e forma, para um sé efeito, que depois de lido e
acordado perante duas testemunhas, seré assinado pelas partes.

Brasilia, de de
CESSIONARIA
Cargo/Ibama
CEDENTE
Cargo/Instituicao

TESTEMUNHAS:

NOME / CPF

NOME / CPF
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Relacao de imagens fotogréficas cedidas ao Ibama

0 preenchimento deste documento deve observar o item “l.c” da Clausula
Segunda, do Termo de Cessao de Direitos Autorais Patrimoniais de Imagens Fotogra-
ficas, assinado entre o(a) CEDENTE e o Ibama (CESSIONARIA).

INFORMAGOES SOBRE 0 AUTOR

Nome do Autor:
Endereco:

CEP:

Telefone ()
E-mail

Outra forma de contato

INFORMAGOES SOBRE AS IMAGENS

Nome . _Local .| Suporte fisico | Descricéo detalhada
(municipio, estado, pais)

Brasilia, de de

CESSIONARIA
Nome
Cargo/lhama

CESSIONARIA
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Anexo 4
Termo de referéncia para contratagéo de servigos graficos

1. 0BJETO
Contratagao de empresa especializada na prestacao de servicos graficos, para
execucao dos servicos técnicos de destinados a atender as necessida-

des do Centro Nacional de Informagao Ambiental, do Ibama, conforme especificagdes,
condicdes estabelecidas neste Termo de Referéncia.

2. JUSTIFICATIVA

0 Cnia, por meio do Setor de Editoracao, é, regimentalmente, responsavel
pela criacdo e producdo editorial de obras técnicas, cientificas e de carater educativo
do Ibama, selecionadas e aprovadas pelo Comité Editorial, para divulgacao das ativi-
dades, planos, projetos e acoes dos seus diferentes setores, ao seu publico interno e
externo, destinados a implementar da missdo do Instituto.

Esta solicitacéo justifica-se pelo fato de o Ibama néo dispor de gréafica propria
e nao possuir 0s materiais, as ferramentas e 0s recursos técnicos necessarios para
atender a execucao adequada de servigos graficos em grande escala e/ou com acaba-
mentos diferenciados, demandados pelas diferentes unidades do Instituto.

E importante ressaltar que tais servigos sdo importantes ferramentas de de-
senvolvimento de agGes essenciais ao cumprimento dos objetivos e da misséo institu-
cional do Ibama.

3. ESPECIFICACOES DOS SERVICOS A SEREM EXECUTADOS

3.1 Descrigao dos servigos

3.2 Caracteristicas da publicagao
Nome da publicagao:
Ndmero de paginas:
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Tipo de publicacao (livro, folheto, revista, cartaz, periodico, série)

Tiragem: ] ] ]

Namero de ilustragoes: 1 cor duas cores policromia

Formato:

Tipo de papel a ser utilizado:

Tipo de acabamento a ser empregado:

4. OBRIGAGOES DA CONTRATADA

A contratacao dos servigos graficos devem atender as necessidades, as
especificacoes e aos quantitativos constantes neste Termo de Referéncia.

Executar os servigos de acordo com as especificagdes deste Termo de
Referéncia, com pessoal adequado e capacitado em todos os niveis de
trabalho.

Né&o transferir para outrem, no todo ou em parte, atividades discriminadas
neste Termo de Referéncia, sem prévia e expressa anuéncia do Cnia.

Indicar nome e telefone para comunicagao e notificacao para atendimento
das demandas, bem como esclarecimento de ddvidas de quaisquer natu-
rezas quanto aos Servicos a serem executados.

Reparar, corrigir, remover ou substituir, no todo ou em parte e as suas ex-
pensas, vicios, defeitos ou incorrecdes resultantes de execucao irregular
ou do emprego ou fornecimento de materiais inadequados ou desconfor-
mes com as especificagdes deste termo.

Atender a solicitagao de servigo dentro dos prazos estipulados.
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Anexo 5
Estrutura organizacional de livros, folhetos e relatdrios de gestao e técnico-cientificos'

1. Parte externa

Capa (obrigatdrio)
Sobrecapa (opcional)
Lombada/dorso (opcional)
Folha de guarda (opcional)

Orelha (opcional)

2. Parte interna

2.1 Elementos pré-textuais

Folha de rosto (obrigatério)

Falsa folha de rosto (opcional)
Errata (opcional)

Dedicatoria (opcional)
Agradecimentos (opcional)
Epigrafe (opcional)
Prefacio/apresentacao (obrigatdrio)
Lista de ilustragdes (opcional)

Lista de abreviaturas e siglas (opcional)
Sumario (obrigatorio)

Resumo na lingua verndcula e em lingua estrangeira (opcional)

1 Para detalhamento dos elementos que compdem livros e folhetos, ver o Manual de Editoragéo do Ibama.
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2.2 Elementos textuais
Introducéo

Corpo ou desenvolvimento
Conclusao

2.3 Elementos pés-textuais
Pésfacio (opcional)
Referéncias (obrigatério)
Glossario (opcional)
Apéndices/anexos (opcional)
indice (opcional)

Colofao (opcional)

Encarte (opcional)

Suplemento (opcional)
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Anexo 6

Estrutura organizacional de publicacéo periddicas

1. Parte externa
Capa (obrigatdrio)

Lombada (opcional)

2. Parte interna

2.1 Elementos pré-textuais
Folha de rosto (obrigatorio)
Errata (opcional)

Sumario (obrigatorio)
Editorial

Legenda bibliografica

2.2 Elementos textuais (dependem do plano editorial do periddico)
Artigos (obrigatérios e essenciais)

Secdes: noticias (opcional)

Correspondéncias (opcional)

Informes

Depoimentos

Recensdes (opcional)

Resenhas(opcional)
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2.3 Elementos pés-textuais
indice (opcional)

Antncios (opcional)
Suplemento (opcional)

Instrugdes aos autores (obrigatorio)
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Anexo 7
Convocagao para compor banco de parecerista e ficha de inscrigéo

0 Ibama, representado pelo Centro Nacional de Informagao Ambiental/Comité
Editorial, abre inscrigdes, em ambito nacional, para compor um banco de parecerista ad
hoc para avaliar os trabalhos submetidos a publicacao pelo Instituto.

1 OBJETO

Credenciar parecerista ad hoc, interno e externo, para compor o banco de
parecerista do Comité Editorial do Ibama, que tem como atribuicdes analisar e emitir
parecer técnico relativo a originais submetidos a publicacao.

2 INSCRIGOES

Devem ser realizadas pelo e-mail cnia.sede@ibama.gov.br,  mediante
preenchimento do formulario de inscricao disponivel no endereco:http://www.ibama.gov.
br/edital/2015/parecerista/

3 REQUISITOS

Os pareceristas devem ter formagéao superior, conhecimento e experiéncia
comprovada em qualquer drea do conhecimento que estabeleca interface com a de meio
ambiente.

4 DA SELECAO

0 Comité Editorial do Ibama €é responsavel pela selegéo e o credenciamento dos
pareceristas, com base na andlise do nivel de qualificagdo, conhecimento e experiéncia
profissional e cumprimento dos itens deste edital.

5 RESULTADOS

Serao disponibilizados no sitio www.ibama.gov.br/cnia, bem como informa-
dos aos candidatos no e-mail indicado na ficha cadastral.

6. DOS DEVERES E RESPONSABILIDADES

6.1 Analisar, nos prazos estabelecidos para esse fim, os trabalhos submeti-
dos a publicacao.
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6.2 Propor a rejeicao ou nao da publicacdo da obra avaliada, publicacao apds
retificacdes ou publicagdo sem ressalvas, conforme modelo disponibiliza-
do pelo Comité Editorial e com base no disposto no art. 2° do Anexo Il da
Portaria n°1/2013:

Art. 2° O estudo dos textos submetidos ao Comité Editorial compreende a
analise dos seguintes aspectos:

I - No tocante a informacgao:

a) os aspectos histdricos, ideoldgicos, econdmicos, sociais, técnicos e dida-
ticos da obra;

b) a conveniéncia de edicao da obra: existéncia, ou ndo, de textos similares
ja editados e grau de contribuicao que oferecem a area ambiental; se a
obra acrescenta algo ao que ja foi produzido; e se renova e/ou atualiza
conhecimentos j& divulgados;

c) o tempo de vida das informagdes contidas na obra:

* se sao de carater permanente; se existe previsibilidade de permanéncia;
ou

* se sdo informagbes circunstanciais, com um periodo de vida muito curto;

d) a pertinéncia quanto a missao do Ibama, a politica ambiental e a politica
do Governo federal.

Il - No tocante ao autor:

a) aidentidade e a qualificacéo tecnica e académica do autor da obra, volume
e caracteristicas de sua producao intelectual;

b) a producao do autor em relagéo aos demais autores voltados para a mes-
ma darea: a qualidade de sua producéo intelectual, se acrescenta algo a
area ou se a renova em termos de conhecimento.

Ill - No tocante ao usuario da informagao:

a) a verificacao do universo dos usudrios das informagdes contidas na obra:
suas necessidades de informacao e até que ponto a obra atende a essas
necessidades;

b) a verificacdo do nivel de escolaridade, cultura, faixa etaria etc., dos usua-
rios das informagdes contidas na obra.
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IV - No tocante a classificacao da obra:

Aindicacao, a partir da analise do contetdo da obra, da modalidade de edicao
a ser adotada: se edicdo avulsa ou se deve ser incluida em qualquer série ou colecdo
existente ou a ser criada.

6.3 0 parecerista dispde de 15 dias para emitir seu parecer, a partir do rece-
bimento da copia digital, sendo permitida a prorrogacéo de prazo apenas
para casos excepcionais, a critério do Comiteé.

6.4 0 parecerista deve manter postura, conduta moral e ética compativel
com sua funcao.

6.4 0 parecer final, datado e assinado, deve ser encaminhado para o e-mail:
comiteibama@gmail.com.

7. DISPOSIGOES GERAIS

7.1 Os servicos a serem prestados pelo parecerista ndo sao remunerados e
tém carater de contribuicao as atividades do Comité, nao configurando
vinculo empregaticio com o Ibama, no caso de pareceristas externos.

7.2 assegurado ao parecerista o direito a recepcao de certificado expedido
pelo Comité Editorial do Ibama, referente a publicagao analisada.

Brasilia, de de

Claudia Moreira Diniz

Presidente do Comité Editorial
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Anexo 7

Ficha de Inscrigao para pareceristas ad hoc das Publicagdes Submetidas ao Comité Editorial do Ibama

Nome: Data de nascimento:
Nacionalidade: Sexo:

CPF: | RG: Org. exp.:

Endereco:

Cidade: CEP:

Pais: | Telefone: E-mail:

Instituicdo a qual esta vinculado:

10AMA. e, (discriminar a unidade/setor ao qual pertence)
OULI . (discriminar)

Profissional liberal:

Atividade exercida:

Formagéo académica:

Experiéncia profissional/titulos/prémios/cursos na area de atuagao pretendida
(resumir)

Area de conhecimento e atuagao:

Area de conhecimento pretendida como parecerista:
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